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Lucrarea de fatd urmdreste studierea vizualititii societitii contemporane prin prisma
implicatiilor pe care le-a avut imaginea in evolutia sistemelor sociale. in contextul ubicuitatii
prezente a imaginii, generatd de infiltrarea sa in din ce in ce mai multe sfere ale vietii cotidiene,
este necesard identificarea unor legituri intre tendintele principale in utilizarea sa de-a lungul

epocilor si dezvoltarea limbajului vizual contemporan.

Imaginea este un limbaj in propriii sdi termeni, primul care apare In mod firesc In
dezvoltarea cognitiva, permitdnd exteriorizarea conceptuali a unei experiente pe un suport. De-a
lungul epocilor, reprezentarea traseazi parametrii relatiei omului cu propria experientd, legitura
sa cu mediul, cu divinitatea, cu contextul social si cultural din care face parte, cu propriile-i

productii.

Traiul in mediul urban contemporan presupune expunerea perpetud la medii vizuale, ceea
ce conduce la o enormi acumulare de date vizuale care pot genera, la randul lor, un numir infinit
de asocieri mentale. Influenta suvoiului neintrerupt de material vizual poate fi simtitd in

rapiditatea cu care au loc aceste conexiuni intre forma si semnificatie. Este suficient un indiciu



minim, precum un corp de literd, o gama cromatica, un stil compozitional, pentru ca privitorul sa
poata extrage o multitudine de informatii ce se afla in substratul imaginii — informatii despre
tipul unui eveniment, despre o categorie anume de produse, despre clasa sociald sau media de
varsta carora le sunt adresate, etc. Domenii precum economia, comunicarea, raporturile
interumane si practicile sociale sunt in prezent mediate prin imagini, gratie mediilor si
tehnologiilor de producere, reproducere si difuzare ale acestora. Eficienta imaginii in organizarea

sociala capatd noi fatete si moduri de utilizare in epoca internetului si a tehnologiilor digitale.

Imaginea ca suport ce contine informatii relevante pentru existenta umani conduce la
echivalenta creatd intre stilul, sau mai bine spus estetica imaginii, si notiunea de adevir.Desi
obiectului reprezentat ii lipsesc date esentiale ale realitatii sale fizice, imaginea are puterea de a

fascina, influenta si convinge prin intermediul suprafetei sale bidimensionale.

Avantajul limbajului vizual fatd de alte limbaje este tranzitivitatea sa in timp, datoratd
suportului material pe care este fixatd reprezentarea. Aceastd proprietate permite transmiterea
cunostiintelor si evolutia sociald prin iImbundtatirea perpetud a unui model, ducand in timp la o
culturd a acumuldrii liniare. Sistemul vizual pe care o epoc il produce incripteazi valori sociale
si comportamentale; legétura dintre inovatie si reprezentare functioneazi in ambele sensuri. In
anumite cazuri progresul (inteles in sensul descifrarii unui aspect al realititii) este inregistrat si
propagat prin intermediul imaginii, aceasta avind la rAndul sdu puterea de a provoca schimbdri

ale perceptiei umane asupra realititii, precum in cazul fotografiei.

In prezent interactiunea cu lumea presupune filtrarea acesteia prin prisma contactului
anterior cu variantele sale create in mediul vizual; posibilititile tehnice si simbolice ale acestuia
sunt infinite, astfel imaginea obtine o autonomie absoluta fatd de orice referent real. Semnificatia
sa contemporand transcende rolul ce i s-a atribuit in epocile anterioare, acela de instrument al
cunoasterii si explicrii lumii naturale prin sinteza vizibild a unor aspecte ale sale; in prezent
productia de imagini se situeaza dincolo de referinta la natural, crednd un spatiu autonom al

experientei.

Terenul de cercetare fiind extrem de vast, lucrarea se limiteazi la selectarea unor epoci
din cadrul istoriei civilizatiei occidentale, aceasta fiind, de-a lungul intregii sale evolutii,

civilizatia al cdrei progres cognitiv a utilizat imaginea intr-o mésurd mai mare decat orice altd



culturd. De-a lungul epocilor viziunea umani s-a orientat de la o perceptie generald a lumii spre
vizualizarea din ce in ce mai specializatd a elementelor care o constituie, ducand la o culturd a
exactitatii, care insd nu este capabild de a comunica decat un adevir partial. In preocuparile sale
pentru imitatie in scopul apropierii de realitate, imaginea a fost mereu subordonati unui scop;
Insd valoarea imaginii este diferitd de cea a informatiei pe care o comporti, deoarece desi
suportul sau fizic rdiméne neschimbat, sensul initial are valoare doar in cadrul epocii care l-a
produs, intrdnd in timp Intr-un proces de reinterpretare continud. Mai mult decat atat,
verosimilitatea, dincolo de redarea convingitoare a exterioritatii lumii materiale, este rezultatul
intentiei creatorului siu, la randul lui conditionat de climatul cultural din care face parte si care

valideazi acest tip de reprezentare.

Preocuparea pentru reprezentarea lumii in scopul cunoasterii ei este atdt o tendinta
naturald cit si culturald. Primul capitol al lucririi studiazi perceptia umani, urmirind
interactiunea dintre procesul senzorial si cel cognitiv; miza acestei sectiuni a lucrarii este de a
demonstra ca invalidd ipoteza indelung prezentd in mentalul occidental a sinelui cartezian.
Ipoteza sinelui rational, detasat de senzorialitate, care a condus in timp la notiunea de observator
neutru, fundament al gandirii stiintifice, este invalidati de cercetarea asupra mecanismului de
functionare al perceptiei. In urma reactiei la stimulii vizuali proveniti din lumea exterioard,
perceptia uman, in calitatea sa de proces activ si dinamic, isi mobilizeazi resursele cognitive
apeland la memoria experientelor anterioare pentru a impune un sens asupra celor percepute.
Perceptia reprezinta astfel o interactiune perpetud intre observator si obiectul observatiei sale;
acest proces implica atribuirea succesivi a intelesurilor asupra perceptului pentru a il gasi pe cel
adecvat, in concordantd cu experientele anterioare sedimentate in memorie, care sufera la randul
lor o reconfigurare la fiecare contact cu un nou stimul. Tendinta spre echilibru si organizare este

o proprietate a sistemelor naturale, perceptia umani neficand exceptie.

Vazul este prima cale de a lua contact cu realitatea exterioard care permite
Inmagazinarea datelor si extragerea unor concepte operationale. Tendinta naturald de organiza
imaginile mentale in jurul unui concept si transpunerea acestora pe un suport exterior este
studiatd in cel de-al doilea capitol al lucrérii, »Reprezentarea. Transpunerea si organizarea
experientei”. Un exemplu relevant al continuititii tendintei de organizare a perceptiei in

reprezentare este imboldul de a desena al copiilor, provenit din nevoia acestora de a



conceptualiza si fixa experientele avute, resimtite ca relevante. Reprezentarile primitive sunt
expresia necesitdtii omului de a investi imaginea cu o intentie, pentru a 1i conferi puterea de a
actiona asupra elementului real care ii serveste drept model. De la bun Inceput imaginea este un
mediator intre om si lume, servind scopului de a apropia si apropria o parte din aceasta. Aceastd

tendintd se aflé la originea dezvoltarii tuturor formelor de limbaj vizual.

Reprezentarea este destinatd comunicarii detasate de creatorul sau, astfel aceasta prezerva
o intentie, fard a oferi insa indicii asupra contextului care a dus la crearea sa. Limbajul scris
evolueaza spre abstractizarea limbajelor vizuale precedente cu scopul reducerii efortului si prin
aceasta, al eficientizarii comunicdrii. Privind exemplul Greciei antice, evolutia acesteia este
strins legatd de dezvoltarea alfabetului fonetic, cea mai operativa forma de incodare a limbajului
descoperitd si utilizatd pand la aparitia limbajului digital. Progresul limbajului a permis
dezvoltarea sociald si culturald, aparitia si transmiterea sistemelor de gandire filosofice. La fel
de inovatoare este inventia tiparului in Renastere, prima mecanizare a unei meserii, ce deschide
drumul acumularii fard precedent a cunostintelor pe suporturi mobile, anuntdnd inceputul unui

proces indelungat de accesibilizare a informatiei.

Cel de-al treilea capitol al lucrdrii, ,Istoria reprezentarii — istoria deprinderilor
perceptuale. Tendinte In utilizarea imaginii.” studiazd conditia imaginii de instrument al
organizdarii, stabilizarii si evolutiei existentei in comunitati permanente, urmirind identificarea
unor tendinte principale in utilizarea sociald a acesteia, precum si corespondentele dintre forma si
functie. Evolutia mijloacelor tehnice de productie a imaginii are loc concomitent cu investirea

acesteia cu functii din ce in ce mai specializate.

In Egiptul antic imaginea era un instrument al puterii statale, iar puterea se foloseste de
un melanj de reprezentdri umane si reprezentari ale divinitdtii In scopul de a isi proclama
legitimitatea in raport cu eternitatea. In civilizatia Greciei antice domina preocuparea pentru
stabilirea unor norme estetice care exprima valorile sistemului sdu de gandire ce plaseaza omul

in centrul naturii.

Preocuparea pentru realism suferda o decddere in epocile in care doctrina crestind
restrictioneazd progresul umanist; reprezentarea se reintoarce spre o formd de comunicare

simbolicd, care prin simplificarea mijloacelor tehnice mediazd informatia fara ca atentia sd fie



captivata de suprafatd. Aceste epoci intuiesc puterea imaginii de a fascina prin ea insasi, astfel
incét Incearcd si i reduca atributiile vizuale, subordondnd-o scopului de a intruchipa valori

morale si coduri comportamentale.

Renasterea se reintoarce la umanismul Greciei antice, preluind i dezvoltand
preocupdrile estetice pentru identificarea unei formule convingitoare de a reda realitatea, in
scopul enuntdrii unui adevar general. Intoarcerea la imaginea realista implicd transformarea sa
Intr-un instrument indispensabil progresului social si cultural al acelor secole si al celor ce le-au

urmat.

Artistul este un traducator vizual al vremurilor, si pe miasurd ce amprentele diferitelor
personalitati individuale s-au sedimentat intr-un fond cultural comun, preocuparea pentru
verosimilitatea imaginii devine pluristratificatd, imbinind redarea realitétii spatiului cu interesul

sporit pentru redarea experientei personale a artistului.

Urmand acest filon, capitolul al patrulea urmireste procesul autonomizirii artei ca
domeniu distinct al cunoasterii realitatii. Arta se elibereazi treptat de obligatia de a se limita la

subiecte dictate de structuri exterioare, cat si de datoria de a reda realitatea prin prisma imitatiei.

In Romantism, arta valorifica expresia individuald in contextul constientizarii propriului
timp istoric, asuméndu-si functia de critic social, pentru a putea constitui o mirturie relevanti a

epociti din care face parte.

In perioada ascensiunii si instaurdrii burgheziei la inceputul dezvoltarii erei industriale,
arta elaboreaza o ideologie proprie ce coincide in scopurile sale cu nou-aparuta ideologie sociald
si politicd. Arta se elibereaza de structurile anterioare ale sistemului artistic, limitate la un cerc
restrdns de comanditari si academicieni; in acest context se formeazi o generatie de artisti
impreund cu un public provenit din randul noilor clase sociale. Revolutia realistd, care propune
urmdrirea §i transcrierea inovatiilor semnificative ale epocii dintr-o perspectivi criticd este de
scurtd durata; realismul, confiscat de burghezie prin institutionalizarea sa in academii, saloane si

alte structuri oficiale, ajunge o arti mediocri a confirmarii sociale.



Inceputurile modernitatii artistice se afli in curentul continuator al programului
autocentrat al realismului, impresionismul, primit cu scepticism de cétre public si condamnat de
catre structurile oficiale. Influenta aspectului temporal asupra experientei devine mai importants
decat obligatia de a reda realitatea; din acel moment curentele artistice evolueazi spre eliberarea
mijloacelor de expresie plastica, cautarile orientdndu-se spre posibilitatea acestora de a transmite

sens prin ele Tnsele.

Curentele avangardei confera tabloului statutul unui obiect cu realitate proprie, adus la
vizibilitate de impulsul creator individual si deschis interpretarilor privitorului. Pe aceasti cale,
arta, odatd cu instalatiile ready-made ale lui Duchamp, face saltul decisiv spre postmodernitate
prin punerea in discutie a legaturii dintre interventia manuald si actul creatiei, devenind in
schimb o entitate creatoare de contexte ce propun reinterpretarea simbolicd a societitii. Acest
fenomen nu poate fi instriinat de abundenta de imagini implicatd in dezvoltarea societitii de
consum. De la preocuparea pentru realismul cel mai desdvérsit arta se indepirteazi de
reprezentare, facind trecerea de la cultura acumuldrii vizuale la o formd de expresie
nepermanentd, intrutotul dependentd de dimensiunea temporald si circumstantiald a contextului

pe care il pune in discutie.

A cincea parte a lucrarii studiazd rolul imaginii in organizarea sociald in contextul
urbanizarii accelerate ale inceputului secolului XX. Alfabetul vizual al orasului este compus din
semne universal descifrabile al céror rol este organizarea orasului, un spatiu al convivialititii

construite si, implicit, al unei proximitati artificiale.

Originile abundentei si ubicuitatii prezente ale mediilor vizuale se afli in evenimentele
sociale de la inceputul secolului XX, precum Primul Razboi Mondial, in care imaginea produsi
in masa cu costuri reduse s-a dovedit a fi cea mai convingatoare si, in consecinta, eficientd forma
de comunicare mediatd intre stat i diverse categorii sociale. La fel ca si in cazul al reclamei,
mesajul imaginii este incarcat cu semnificatii sociale si se adreseaza adesea laturii emotionale a

privitorului, pentru a suscita o reactie initiala si materializarea ulterioar3 a acesteia intr-o actiune.

Sistemul economic creat in jurul productiei industriale este bazat pe cresterea continui a
productivitdtii si pe extinderea limitelor pietei libere. Acest principiu de functionare genereazi

supraabundenta de obiecte a caror proces de fabricare nu mai graviteaza in jurul necesititilor



reale, ci a unor necesitati ce tin de relationarea sociala. Astfel ia nastere era economiei simbolice,
in care calitdtile concrete ale unui produs sunt subordonate sensului sau social, dezirabilititii
sale, capacitdtii de a fi folosit ca instrument al exprimarii de sine. Acest proces este inseparabil
de evolutia imaginii publicitare si a industriei vizuale, care genereaza neintrerup concepte sociale
ce acompaniaza produsele, alaturi de crearea conditiilor ideale pentru vizualizarea si consumul
acestora. Scopul consumului neintrerupt pe care se bazeazi economia simbolicd este de a
stabiliza o societate a carei extindere geografici si culturald 1i creste imprevizibilitatea.
Racordarea la numitorul comun al consumului prin reactia uniforma la stimuli vizuali si la un
anumit sistem de reprezentare este vdzutd ca necesard In cadrul sistemului economiei globale

promovat de Occident.

Un factor important care a contribuit la puterea de persuasiune a imaginii in societatea
modernd este aparitia fotografiei, care a inlesnit, din pricina fidelititii cu care redi realitatea,
evolutia diverselor discipline stiintifice si sociale, deprinzand in acelasi timp oamenii cu un nou
set de deprinderi perceptuale si comportamentale. Statutul de dovada al reprezentirii devine
incontestabil din pricina preciziei tehnice a aparatului de fotografiat, iar productia de imagini, un

aspect firesc si, In prezent, aproape necesar al vietii sociale.

Ultima parte a cercetérii se ocupd de evolutia mediilor vizuale in cadrul secolului XX.
Pornind de la schimbdrile de perspectivd asupra reprezentarii realitatii pe care le-a provocat
aparitia fotografiei — inclusiv decaderea realismului in arta — aceastd sectiune urmdireste si
traseze cateva dintre cauzele credibilitatii de care se bucurd imaginea fotografica, precum si
implicatiile ce deriva din aceastd atitudine, cu consecintele sale in dezvoltarea societitii vizuale
moderne. Accesibilitatea mediului, capacitatea de a produce un numar nelimitat de imagini pe un
suport ce permite circulatia lor in toatd lumea a provocat o deschidere culturald si un apetit
pentru diversitatea experientei ce nu aveau precedent. Eliberarea productiei de imagini de

necesitatea unet abilitdti tehnice proprii a transformat omul modern in producitor de semne.

Filmul si televiziunea sunt consecintele firesti ale evolutiei tehnice a noului mediu. In
cadrul cercetrii este studiata influenta pe care aceste medii o joacd din punct de vedere social si
comportamental in cadrul modernittii. Filmul reuneste un mare numir de oameni in fata
ecranului pe durata delimitatd a unei experiente vizuale impartasite, ceea ce asigurd implantarea

unor deprinderi perceptuale si modele comportamentale in mod uniform. Televiziunea aduce o



schimbare la fel de semnificativa, prin inserarea unui dispozitiv vizual cu capacitate de difuziune
continud in mediul ambiant al locuintei, modificand activitatile, interactiunile si comportamentul
indivizilor in contextul cel mai intim. Premisele sunt astfel create pentru era digitala, aparutd din
necesitatea de a gestiona un sistem economic din ce in ce mai complex, si de a conecta membrii

societatii globale intr-un mediu unic, ce ofera posibilitatea interactiunii intre toti participantii.

Mediul virtual este un mediu in toatd puterea cuvantului — apartine realitatii si cu toate
acestea este deosebit de ea, deoarece este capabil de a crea experiente reale prin mijloacele

vizuale de care dispune.

In era comunicarii prin dispozitive digitale portabile accesibile prin interfata vizuala,
comunicarea verbald sau scrisd devine insuficientd; dotarea aparatelor de comunicare cu
posibilitatea de a capta, inregistra si difuza imagini ale realittii, in conjunctie cu mentalitatea
modernd a validarii si exprimdrii sinelui prin imagine sunt motivele ce stau la baza prezentei
comunicdri vizuale cerutd de socializarea din mediul virtual. Internetul este un spatiu al
exprimarii aparent democratice, sigure si anonime, ceea ce face ca o bund parte din interactiunile

umane sa fie In prezent mediate prin acesta.

Fragmentarea identitatii in contemporaneitate este vizibild in utilizarea avatarului, prin
care utilizatorii aleg s exprime si sa afiseze acele aspecte ale propriei persoane ce ar suscita din
partea celorlalti reactia favorabild de care acestia au nevoie pentru a-si valida experientele.
Mediul oferd in aparentd un numdr infinit de instrumente ale exprimarii ce suscitd un feedback
real. Ceea ce se pierde insd din vedere este faptul ca aceste medii sunt o constructie sociali,
instrumentele sunt limitate (in aparenta lor diversitate) de catre sistemul care le-a creat cu scopul,
prezent de secole, de a stabiliza si uniformiza comportamentul social, aspiratiile si asteptarile
indivizilor; libertatea de expresie se manifesta adesea in cadrul unor parametri trasati cu

anticipare.

Pe langa interdependenta dintre propria situatie sociald si absorbtia de flux mediatic,
consumul acestuia echivaleaza cu ideea de a fi prezent, racordat la evenimente si informatii
provenite de pretutindeni. Interconectivitatea virtuald nu poate inlocui comunicarea reald, nsa
este observabil faptul cd aceasta din urma are din ce in ce mai mult de suferit. In sens fizic

oamenii nu au fost niciodata mai departe de cei din proximitatea lor, din pricina accesului la un



numdr practic infinit de realitdti vizuale si fragmente de identitate a unui numir nelimitat de
oameni. Notiunea de comunica, a impartdsi, a pune in comun, este inlocuitd in prezent cu ideea
auto-exprimadrii. Aceasta este o nevoie resimtita, atat social cét si individual, iar satisfacerea sa in
cadrul unui mediu vizual autonom, cu reguli proprii de functionare, s-a dovedit a fi benefici

pentru sistem in majoritatea cazurilor.

Ultimul capitol este o autointerogatie cu privire la activitatea artistica proprie prin prisma
informatiei acumulate pe parcursul cercetirii. In acelasi fel in care fiecare capitol a urmarit
trasarea unor principii de functionare a imaginii in scopul identificarii consecintelor asupra
perceptiei §i comportamentului social, capitolul ,,Translatorul propriei experiente” urmdreste
manifestarea tendintelor psihologice §i cognitive care directioneazd propria nevoie de
reprezentare. Cunostiintele dobandite pe parcursul acestei cercetdri s-au dovedit a fi deosebit de
utile in structurarea, si, implicit, reinterpretarea pe filiera unui exercitiu de autointerogatie a

proiectelor artistice proprii.

Autoanaliza porneste de la descifrarea motivatiilor aflate in spatele desenelor copilariei,
urmdrind identificarea celor care s-au perpetuat in lucrarile din prezent. Observatia, dorinta de a
comunica prin reprezentiri narative, de a traduce intelegerea propriei experiente sunt citeva
dintre ele. Tendinta opusd este incercarea de a renunta, pe cét posibil, la predeterminiri
perceptuale si la intentia reprezentdrii unui element concret in realizarea unei imagini,
manifestata in exercitii complementare ale ordinii si ale hazardului. Este explorata capacitatea de
a folosi mijloacele de expresie plastica ca pe niste prezente figurative, urmarind fie repetitivitatea
gesturilor pentru a le descifra automatismele (native sau dobandite), fie aplicarea unui minim de
interventie fizici asupra materiei, pentru a intra intr-un joc al asocierilor mentale pe care le

reclama o suprafata abstracta.

Prin irepetabilitatea sa, gestul este pastratorul timpului; ultimul proiect prezentat este un
performance audio-vizual, in care componenta vizuald imprumutd o parte din temporalitatea

muzicii, imbindndu-se pentru a crea un context spatio-temporal comun.

Era contemporana, caracterizatd de deprinderea din ce in ce mai raspandita de a recepta,

descifra si produce imagini, este un context extrem de fertil pentru orientarea propriei productii



artistice spre sugestie, omisiune, absenta explicitarii, cu scopul de a oferi privitorilor un teren pe

care sa isi poatd desfdsura si urmari propriile conexiuni.



